Ausgangslage: Die Region Ostthiringen ist gekennzeichnet durch eine Vielzahl an Streuobstwie-
sen. Jedoch ist der vorhandene Bestand durch Uberalterung und fehlende Pflege akut gefihrdet.
Neben EinbulRen an 6kologisch wichtigen Lebensrdaumen (besonders geschiitzte Biotope nach §18
ThiirNatG) waren eine Verarmung des Landschaftsbildes und ein Verlust der touristischen Attrakti-
vitat die Folge. Allerdings haben sich in den letzten Jahren Aktivitaten entwickelt, die Anknip-
fungspunkte fir das vorliegende Kooperationsprojekt bieten: kleinere Mostereien sind entstan-
den, Bauernmarkte und Regionalldden zeigen verstarkt Interesse an regionalen Obstprodukten,
unter der Bevolkerung ist ein gewachsenes Interesse an regionaler Obstkultur und an alten Obst-
sorten festzustellen.

Inhalte des Projektes: Durch den Aufbau und die Koordinierung eines Netzwerkes , Streuobst” sol-
len der Erhalt und die wirtschaftliche Nutzung der regionalen Streuobstbestande gefordert wer-
den. Die Streuobstinitiative Ostthiringen will dazu alle relevanten Akteure zusammenfiihren. Als
Koordinator bzw. Kimmerer fiir das Netzwerk soll ein ,Streuobstwiesenmanager” eingesetzt wer-
den, mit dessen Unterstltzung folgende Aktivitdten angeschoben bzw. begleitet werden sollen:
Forderung der Bewirtschaftung der Streuobstwiesen, Verwertung und Vermarktung des Obstes,
Unterstlitzung der Eigentimer beim Erhalt ihrer Flachen (z.B. bei naturgemafem Obstbaum-
schnitt, Bewirtschaftung, Beratung bei Nachpflanzungen), Forderung des Aufbaus kleiner Moster-
eien als Knotenpunkte lokaler Obstkultur, Unterstiitzung bei der Entwicklung und Vermarktung
neuer Produkte (Doérrobst, Cidre, Most, u.a.), Beratung von Eigentimern u. Pachtern zu Férdermit-
teln, Aufbau einer regionalen Sortendatenbank, Offentlichkeitsarbeit, Aufbau u. Pflege des Netz-
werkes sowie Durchfiihrung von Bildungsmalnahmen fiir Schulen und Kindergarten der Region.

Ziele des Projektes Projekt-/ Arbeitsschritte

m die regionalen Streuobstbestdnde | Schritt 1: Installierung eines Projektmanagements zur
erhalten und pflegen regionalen (RAG-Gebiet) und Gberregionalen (Ostthii-

= regionale Wertschépfung durch ringen) Netzwerkbildung, Beratung und Begleitung
gemeinsame Verwertung und Schritt 2: Organisation von OA, BNE und Schulungen
Vermarktung des Obstes fordern Schritt 3: Koordinierung der Marketingaktivitaten

m das Bewusstseins flr regionale Schritt 4: Férdermittelakquise, Unterstiitzung von Ein-
Obstkultur steigern zelprojekten und deren Umsetzung

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Nachhaltige Siedlungs- und Kul-
turlandschaftsentwicklungen fordern. Nachhaltige Ansatze fordern. Landlichen
Beitrag zu den | Tourismus fordern. Stadt-Umland-Beziehungen férdern. Regionale Produkte
Entwicklungs- und regionale Wertschopfungs-(kreislaufe) férdern. Landlichen Raum als Wirt-
zielen schaftsraum starken. Strategische Ziele: Regionale Wertschopfung und nachhal-
tiges Wirtschaften starken. Den naturnahen Tourismus, die Naherholung und
die regionalen Produkte weiter entwickeln und vermarkten.

Beitrag zu den

HE-Zielen 3.2,33,2.1,2.2,23,24,1.1

»Genussoffensive — ErschlieBung des Wertschopfungspotenzials regionaler
Produkte”, flankierend , Erlebnis Saaleland — Nachhaltige Tourismusentwicklung
durch die Schaffung und die Vernetzung erlebbarer, regionaler Produkte”

Beitrag zu den
Leitprojekten

Kooperations- RAG Saale-Holzland, RAG Saale-Orla (Lead-Partner), RAG Saalfeld-Rudolstadt
partner und RAG Greizer Land




Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

m  Das Projekt tragt zur Vernetzung der am
Thema beteiligten Akteure bei und leistet
einen Beitrag zur gebietstbergreifenden
Kooperation. Es wurde gemeinschaftlich
mit den RAGn in Ostthiringen entwickelt
und soll in gemeinsamer Verantwortung
umgesetzt werden. Damit soll es gelingen,
unterschiedliche Entwicklungsstande und
Erfahrungswerte, auch bezlglich unter-
schiedlicher Streuobstwiesentypen und
Obstsorten, einzubeziehen sowie einen
breiteren Akteurskreis zu erreichen und
wesentlich effizienter zu agieren.

® In anderen Regionen Deutschlands, wie
der Schwabischen Alb, gibt es &hnliche
Projekte, in Thiringen ist es jedoch einzig-
artig. Das Projekt hat daher fir die Region
und fir Thiringen eine innovative und
modellhafte Bedeutung.

m Das Vorhaben verfolgt einen ganzheitli-
chen Ansatz, indem alle wichtigen Aspekte
im Thema - von der Vernetzung liber die
Beratung und Entwicklung, den Aufbau
von Strukturen, der Produktentwicklung &
Vermarktung bis hin zur Offentlichkeitsar-
beit und Bildungsarbeit - Berlicksichtigung
finden.

Durch die Verknilipfung der Themen ,regi-
onale Produkte und regionale Wertschop-
fung”, ,Landschaftspflege und Natur-
schutz” sowie , Tourismus” werden

Handlungsfeld (bergreifend Inhalte bearbei-
tet und Akteure vernetzt - von den Flachen-
eigentiimern und Pachtern, Mostereien &
Brennereien, Imkern & Schafern, Hof- & Re-
gionalladen bis hin zu den Schulen & Kitas,
regionalen Vereinen & Landschaftspflegever-
banden. Dieses Vorgehen bringt neue Poten-
ziale und Synergien hervor und stellt einen
besonderen Mehrwert fir die Umsetzung der
RES dar.

Die Entwicklung neuer Angebotsformen und
Wege fir eine bedarfsgerechte Versorgung
mittels des Aufbaus kleiner Mostereien, der
regionalen Vermarktung der Produkte sowie
der Forderung der Selbstversorgung unter-
stitzt das Vorhaben die Ziele zur Starkung
von Wirtschaftskreislaufen und Wertschop-
fungsketten in der Region.

Durch die wirtschaftliche Nutzung der Fla-
chen werden die Pflege und der Erhalt der
Streuobstwiesen nachhaltig gesichert, durch
Offentlichkeitsarbeit und Bildungsangebote
der Wert des Kulturgutes und eine groRe
Breitenwirkung erzielt.

Nicht zuletzt leistet das Projekt innerhalb
unserer Region einen Beitrag zur Verbesse-
rung der Stadt-Land-Beziehung, da auch in
Jena zahlreiche Streuobstwiesen zu finden
und Initiativen wie die ,Vermarktungsinitiati-
ve Paradiesfrucht” aktiv sind.




Inhalte des Projektes: Damit unsere landlich gepragten Regionen auch in Zukunft jungen Menschen
eine attraktive Heimat bieten, sollen im Rahmen eines Kooperationsprojektes Wege aufgezeigt
werden, wie moglichst frihzeitig Wiinsche und Erwartungen der jungen Generation in die Veran-
derungsprozesse unserer Regionen mit einflieRen kdnnen, und wie sie diese mitgestalten und auch
Verantwortung Gbernehmen kdnnen. Dazu soll es konkrete transnationale Jugendaustausche zwi-
schen den Partnerregionen geben. Kinder und Jugendliche (K+J) unserer Region sollen die Mog-
lichkeit erhalten, sich mit Jugendlichen aus verschiedenen Landern Europas auszutauschen und
Partizipations- bzw. Beteiligungsangebote gemeinsam weiterzuentwickeln. Zudem sollen Impulse
zur Initiierung von Projekten in den einzelnen Partnerregionen geférdert werden.

Ziele des Projektes

m  K+J dafir interessieren bzw. befdhigen, sich aktiv in
gesellschaftliche Prozesse in ihrer Region einzubrin-
gen, ihre Zukunft mitzugestalten und Verantwortung

fur sich und ihr Umfeld zu Gibernehmen

m  konkrete Partizipations- bzw. Beteiligungsangebote

fur K+J schaffen und weiterentwickeln

m dazu den europaweiten Austausch und die Vernet-

zung untereinander férdern

Projekt-/ Arbeitsschritte
Schritt 1: Anbahnung

Schritt 2: Jugendaustausch in einer
europaischen Partnerregion

Schritt 3: Besuch der Partnerregionen
in der Saale-Holzland-Region

Beitrag zu den
Entwicklungs-
zielen

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Strategische Ziele: Die Lebens-
qualitat auf dem Land aktiv verbessern.

Beitrag zu den
HF-Zielen

1.3 — je nach Bearbeitung der Themen (z.B. Freizeit, Mobilitat, Ausbildung, Na-
turschutz, Energie & Klimaschutz) auch: 1.1,1.2,1.4,3.1,3.3,4.1,4.3

Beitrag zu den

Leitprojekten lichen”

,Wir mischen mit — Mitbestimmung und Mitgestaltung von Kindern und Jugend-

Kooperations-
partner

RAG Saale-Holzland (Lead-Partner), LAG Hunsrlick, LAG Welterbe Oberes Mittel-
rheintal, LAGn in Polen, Slowenien und Finnland

Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

m  Durch das Projekt wird die transnationale
Zusammenarbeit zwischen verschiedenen
europadischen RAGn gefordert. Es wird in
gemeinsamer Verantwortung mit den
Partnerregionen entwickelt u. umgesetzt.

m  Das Projekt hat fir die Region und fir
Thiringen modellhafte Bedeutung. Ju-
gendaustausche fanden bereits in der
Vergangenheit statt, jedoch ist der gesetz-
te Fokus neuartig und innovativ. So wird
es zuklnftig vor allem darum gehen, die
neu entwickelten Instrumente zur Ju-
gendbeteiligung (Jugendbeirat, Jugend-
fonds, Schilerwerkstdtten etc.) bekannt
zu machen, gemeinsam zu diskutieren,
weiterzuentwickeln und auch fiir andere
Regionen nutzbar zu gestalten.

Mit dem transnationalen Jugendaustausch
Ubernehmen die Jugendlichen selbst Verant-
wortung, sie organisieren den Jugendaus-
tausch mit, gestalten ihn inhaltlich aus, brin-
gen sich ein, treten in den Erfahrungsaus-
tausch, entwickeln Projektideen und bereiten
deren Umsetzung vor. Damit leistet das Pro-
jekt einen wesentlichen Beitrag das Ziel der
RES zur Beteiligung von K+J zu erreichen.

Zudem findet ein Austausch dazu statt, wel-
che neuen oder angepassten Angebote es
braucht, um fir Kinder und Jugendliche ein
attraktives Lebensumfeld entsprechend ihrer
Bediirfnisse zu gestalten (z.B. alternative
Mobilitatsangebote, praxisnahe Berufsorien-
tierungsmalRnahmen, Freizeitaktivitaten ...).
Ihre Meinungen und Ideen sind gefragt.




Fernen lernen Jugendliche , Europa ken-
nen und verstehen”. Sie setzten sich mit
Beteiligungsstrukturen in anderen Lan-
dern auseinander, wirken als Multiplikato-
ren fur andere Jugendliche und koénnen
flir Mitgestaltung und Mitwirkung in der
eigenen Region werben. Dies hat groRe
Zukunftswirkung. Denn Jugendliche, die
heute Verantwortung Gbernehmen, tber-
nehmen diese sehr wahrscheinlich auch
im Erwachsenenalter. Damit leistet das
Projekt auch einen wichtigen Beitrag zur
Gestaltung des demografischen Wandels
in der Region und zur Umsetzung der Ziele
der RES.

Der besondere Mehrwert fir die Region liegt
auch darin, dass die regionalen Akteure im
Projekt eng zusammen arbeiten (Demokratie
leben! (LAP), Jugendbeirat/ RAG Saale-
Holzland, Schulsozialarbeit, Gebietsjugend-
pflege). Dieses vernetzte Vorgehen schafft
Nachhaltigkeit und sichert den Transfer der
Erfahrungen und Erkenntnisse in die ver-
schiedenen Lebensbereiche der K+J (Schule,
Wohnort, Sozialraum ...).




Inhalte des Projektes: Die prognostizierte demografische Entwicklung und die vorhandene Sied-
lungsstruktur erfordern nachhaltige Losungen und eine Mobilisierung aller Krafte, um auch kiinftig
handlungsfahig zu sein und die Attraktivitat und die Lebensqualitat in den landlichen Gemeinden
weiter zu entwickeln. Dazu ist es u.a. wichtig, die Eigengestaltungskrafte im landlichen Raum star-
ker zu nutzen.

Flr die Gestaltung des eigenen, unmittelbaren Lebensumfeldes gibt es in den landlichen Gemein-
den durchaus ein hohes Potenzial zum ehrenamtlichen Engagement. Diese besondere Starke der
dorflichen Gemeinschaften gilt es zur Entfaltung zu bringen.

Mit dem Kooperationsprojekt soll daher in Form von Wettbewerben in den Einzelregionen und auf
Landesebene eine gemeinsame , Thiringenweite Kampagne fir das Landleben” (,,Charmeoffensi-
ve") gestartet werden, welche zur Aktivierung der Bevélkerung beitragt und birgerschaftlich ge-
tragene Aktivitaten sichtbar macht. Dabei werden die Erfahrungen aus dem bereits in Stdthirin-
gen erprobten Ansatz ,Dorfer in Aktion” genutzt und auf ganz Thiiringen Gbertragen und weiter-
entwickelt.

Ziele des Projektes Projekt-/ Arbeitsschritte
m dorflichen Gemeinschaften aktivieren Schritt 1: Wettbewerbe in den Einzelregionen
und starken Schritt 2: Beratung der teilnehmenden Dorfge-
m  Ehrenamt und generationslibergreifen- | meinschaften
de Zusammenarbeit fordern Schritt 3: Wettbewerb auf Landesebene
= dasImage fir die landlichen Raume ver- | schyritt 4: gemeinsame Vermarktung/ OA/ Kam-
bessern und starken pagne fur das Landleben

Beitrag zu den
Entwicklungs-
zielen

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Strategische Ziele: Die Lebens-
qualitat auf dem Land aktiv verbessern.

Beitrag zu den

HE-Zielen 13,11,1.2,14

»,Gemeinsam, innovativ und eigenverantwortlich — Interkommunales und bir-
gerschaftliches Netzwerk der Zusammenarbeit zur Versorgung und Kommunika-
tion in der Region”

Beitrag zu den
Leitprojekten

Kooperations-

partner Alle RAGn Thiringens. Als Lead-Parter ist die Wartburgregion angedacht.

Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

m  Durch die Weiterentwicklung des Projek- Wirdigung dessen ist jedoch oftmals schwie-
tes ,Dorfer in Aktion 1.0“ als Vorhaben rig. Durch die gemeinsame Bearbeitung des
einzelner LEADER-Regionen zu ,Dorfer in Themas in ganz Thiiringen wird die nétige Of-
Aktion 2.0“ als Thiringenweites Koopera- fentlichkeit dafiir erzeugt und werden positi-
tionsprojekt wird die Ubertragung eines ve Akzente fir das Landleben gesetzt.
erprobten und sehr erfolgreichen Ansat- 5 pyrch die Einbeziehung der Birger werden
zes auf ganz Thiringen gefordert. Es leis- Mitgestaltung, Aktivititen vor Ort und die
tet damit einen besonderen Beitrag zur Ubernahme von Eigenverantwortung ange-
gebietsubergreifenden Kooperation. regt und gefoérdert. Das vorliegende Koopera-

m Die Lebendigkeit der Dorfgemeinschaften tionsprojekt leistet damit einen hohen Bei-
ist eine tragende Saule der Lebensqualitat trag zur aktiven Birgerbeteiligung und zur Er-

auf dem Land. Die Aktivierung und auch schlieBung wertvoller Ressourcen.




Ehrenamtliches Engagement tragt zudem
zur ldentifikation mit dem Geschaffenen
bei und damit zur nachhaltigen Sicherung
der umgesetzten MaRnahmen.

Alle Themen, die der Steigerung der Le-
bensqualitdt sowie der Attraktivitdt und
nachhaltigen Entwicklung des landlichen
Raumes dienen, kdnnen im Rahmen des
Projektes bearbeitet werden. Dabei wer-
den z.T. auch neue Angebote fiir eine be-
darfsgerechte Versorgung entstehen. Das
Projekt leistet damit einen wichtigen Bei-
trag zur Gestaltung des demografischen
Wandels in der Region.

Ferner werden die verschiedenen Akteure
(Dorfgemeinschaften, Vereine, Thiringer
RAGnN) und Themen sinnvoll miteinander ver-
knipft und werden u.a. eine generations-
Ubergreifende Zusammenarbeit und damit
eine Kultur des Dialogs und der Begegnung
gefordert. Das Projekt tragt damit zur Umset-
zung des Leitbildes im Handlungsfeld 1 bei.




Inhalte des Projektes: Gelegen auf der Saale-lim-Platte im Siidosten des Thiiringer Beckens reicht
der geplante Regionalpark von der Leuchtenburg im Siden lber Jena und Camburg bis ins benach-
barte Sachsen-Anhalt im Norden, im Westen von Weimar tber Jena bis nach Schloben, Biirgel so-
wie das Eisenberger Mihltal im Osten. Gekennzeichnet ist die Region durch die Fliisse Saale und
IIm, die im noérdlichsten Zipfel des Regionalparks zusammenlaufen und hier mit dem Saale-Unstrut-
Gebiet gemeinsam eine unverwechselbare, facettenreiche Flusslandschaft ausbilden.

Um die Vielfalt und Einzigartigkeit der landschaftlichen und kulturhistorischen Potenziale im Saale-
/limtal bis hinein in die Unstrut-Region in Wert zu setzen und noch besser auszuschépfen, wird
eine gemeinsame Zusammenarbeit angestrebt, welche die Themenbereiche (naturnaher) Touris-
mus und Naherholung, regionale Wertschopfung, regionale Produkte/Vermarktung sowie den
Bereich nachhaltiges Wirtschaften (Starkung von und Chance fiir Unternehmen der Tourismus-
branche/des Gastgewerbes, Unternehmensnachfolge, Starkung der weichen Standortfaktoren)
umfasst. Die Schaffung einer kiinftigen Dachmarke [Saale-Iim] verfolgt daher neben der touristi-
schen Entwicklung auch das Ziel, die Region fir Ansiedlung, Arbeit und Beschaftigung attraktiv zu
gestalten.

Ziele des Projektes Projekt-/ Arbeitsschritte
m Die einzigartige Kulturlandschaft an Schritt 1: Netzwerkaufbau, Erfahrungsaustausche

Saale und llm fir Einheimische und Be- | schritt 2: Erarbeitung einer gemeinsamen Regional-

sucher —zu FuR, auf dem Rad und auf | n5rk-Konzeption (mit HF und Pilotprojekten) unter
dem Wasser —erschlieBen, vernetzen | gijrgerbeteiligung

und erlebbar machen. Schritt 3: schrittweise landeriibergreifende Umset-

= positives Image fir die Region schaffen | ;yng des Konzeptes (Umsetzung von Regionalpark-

m Stadt-Land-Beziehungen starken projekten, Schaffung bzw. Verbesserung von Infra-
= Region touristisch und wirtschaftlich strukturen, Markenentwicklung [Saale-IIm] etc.)
aufwerten

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Nachhaltige Siedlungs- und Kul-
turlandschaftsentwicklungen fordern. Nachhaltige Ansatze fordern. Landlichen
Beitrag zu den Tourismus foérdern. Stadt-Umland-Beziehungen foérdern. Regionale Produkte
Entwicklungs- und regionale Wertschopfungs-(kreislaufe) férdern. Landlichen Raum als Wirt-
zielen schaftsraum starken. Strategische Ziele: Den naturnahen Tourismus, die Naher-
holung und die regionalen Produkte weiter entwickeln und vermarkten. Regio-
nale Wertschépfung und nachhaltiges Wirtschaften starken.

Beitrag zu den

HE-Zielen 2.1,2.2,23,24,3.2,33,3.1,1.1

Beitrag zu den ,Erlebnis Saaleland — Nachhaltige Tourismusentwicklung durch die Schaffung
Leitprojekten und die Vernetzung erlebbarer, regionaler Produkte”

Saale-Holzland-Kreis, Landkreis Weimarer Land, Burgenlandkreis (Sachsen-
Anhalt), Stadt Jena (Lead-Partner), Stadt Weimar, RAG Saale-Holzland, RAG
Weimarer Land — Mittelthliringen und LAG Naturpark Saale-Unstrut-Triasland

Kooperations-
partner

Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

m Das Kooperationsprojekt unterstiitzt ins- Landesgrenze hinweg. Das Projekt wurde
besondere die Umsetzung des Leitprojek- gemeinschaftlich entwickelt und wird in ge-
tes ,Erlebnis Saaleland” und fasst das Re- meinsamer Verantwortung umgesetzt.

gionsgebiet dabei noch groRer. Dieses
Vorgehen unterstiitzt die gebietsibergrei-
fende Zusammenarbeit, auch tber die




Der besondere Nutzen bzw. Mehrwert fir
die Region ergibt sich aus der Biindelung
von vielen (auch kleineren) Projek-
ten/MaRnahmen in einem Gesamtprojekt.
Dies erhoht die Sichtbarkeit innerhalb und
aullerhalb der Region.

Die Themen der Kooperation beziehen
sich sowohl auf den touristischen Bereich,
als auch auf die wirtschaftliche Zusam-
menarbeit und die Wahrung der gemein-
samen Kulturlandschaft und Identitat.
Durch die starkere Inwertsetzung des ge-
meinsamen Kulturraumes und seiner Po-
tenziale unter der Dachmarke [Saale-lim]
und die Starkung der Stadt-Land-
Beziehungen werden die Vorteile fiir die
Einzelregionen deutlich.

Zudem wirkt das Projekt fir die beteilig-
ten Regionen imageverbessernd, indem
sie in einen groReren Zusammenhang ge-
stellt und damit von auBen verstarkt
wahrgenommen werden.

Ein unter breiter Birgerbeteiligung zu
erstellendes integriertes Raumentwick-
lungskonzept wird die Basis fiir das Projekt
und das Netzwerk bilden.

Die themenlbergreifende Entwicklung der
Region bietet dabei Raum fiir Innovationen
und auch fir neue Angebotsformen bzw.
Wege einer bedarfsgerechten Versorgung im
landlichen Raum. So werden bspw. neue Frei-
zeit- und Naherholungsangebote geschaffen,
welche den Freizeitwert und die Erholungs-
qualitat fur Einheimische erhéhen. Der Aus-
bau der weichen Standortfaktoren und die
Aufwertung der Region als Wohn- und Wirt-
schaftsstandort tragen u.a. zur Fachkraftesi-
cherung bei.

Die Ziele der RES im HF 2 zur thematischen
Verknipfung von Angeboten und Akteuren
sowie zur Entwicklung des touristischen Pro-
fils konnen gerade durch den Kooperations-
ansatz gut umgesetzt werden, da die Ge-
bietskulisse die notige GroRe bietet, um viel-
faltige Entwicklungsmoglichkeiten zu er-
schliefen und die Wahrnehmung insgesamt
zu verbessern.

AulBerdem bietet das Projekt eine hervorra-
gende Chance zur Verbesserung der Stadt-
Land-Kooperation.




Inhalte des Projektes: Die , Thiiringer Tischkultur” ist mehr als der vollendet gedeckte Tisch. Sie
steht fiir eine herzliche Einladung, die Thiringer Gastlichkeit ganzheitlich und innovativ zu erleben.
Sie verbindet einzelne Produkte zu einem stimmigen Gesamtangebot, aus dem fiir Reisende und
Ausfligler ein einzigartiger Kundennutzen entsteht. Sie knlpft an vielfaltig vorhandene Produkte
der Hersteller von Porzellan, Keramik und Glas sowie weiterer regionaler Produkte an. Sie ermog-
licht die Entwicklung neuer innovativer Produkte, welche lber die Grenzen des Freistaates Thirin-
gen ausstrahlen. Sie erlaubt die Inszenierung von inhaltlich differenzierten und 6ffentlichkeits-
wirksamen Marketingkampagnen. Uber die Qualititsinitiative ,Partner der Thiringer Tischkultur”
wird die Angebotsqualitdt kontinuierlich weiterentwickelt.

Mit der erfolgreichen Bewerbung der Region um das Thiringer Tourismusbudget mit dem Konzept
zur , Thiringer Tischkultur” ist fir dessen Umsetzung ein wichtiger Grundstein gelegt worden. In
Zusammenarbeit mit der Thiringer Tourismuswirtschaft bietet sich dem Saaleland damit die be-
sondere Chance, bis Ende 2017 die , Thiringer Tischkultur” zu einem Markenprodukt zu entwickeln
und auf diesem Wege eine moderne und innovative Strategie zur Vermarktung aufzubauen.

Diese Aktivitaten gilt es nach 2017 in der Region Jena-Saale-Holzland unter neuen Schwerpunkt-
setzungen fortzufiihren, kooperativ weiter zu entwickeln und auf andere Regionen Thiringens zu
Ubertragen.

m  ,Thiiringer Tischkultur” in der Region Jena-Saale-Holzland (z.B. Verkniipfung

Ziele des mit dem Projekt ,Schulverpflegung”) verstetigen und weiterentwickeln

Projekt
rojextes m  Erfahrungen und Ansatze auf weitere Regionen Thiiringens (ibertragen

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Landlichen Tourismus férdern.
Stadt-Umland-Beziehungen fordern. Nachhaltige Ansatze fordern. Regionale
Produkte und Wertschopfungs-(kreislaufe) fordern. Strategische Ziele: Den na-
turnahen Tourismus, die Naherholung und die regionalen Produkte weiter ent-
wickeln und gemeinsam vermarkten. Regionale Wertschopfung und nachhalti-
ges Wirtschaften starken.

Beitrag zu den
Entwicklungs-
zielen

Beitrag zu den

HE-Zielen 2.1,2.2,2.3,24,3.2

»Erlebnis Saaleland — Nachhaltige Tourismusentwicklung durch die Schaffung
und die Vernetzung erlebbarer, regionaler Produkte”, flankierend ,Genussof-
fensive — ErschlieBung des Wertschépfungspotenzials regionaler Produkte”

Beitrag zu den
Leitprojekten

RAG Saale-Holzland und Thiringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V.
(Lead-Partner), Partnerregionen voraussichtlich: RAG Saalefeld-Rudolstadt und
RAG Saale-Orla

Kooperations-
partner

Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

Profilierung Thiringens als Destination mit hoher regionalspezifischer Tischkultur, Qualitatssteige-
rung im Tourismus und Gewinnung neuer Zielgruppen, Forderung regionaler Wirtschaftskreislaufe,
Entwicklung vollig neuer Produkte und Dienstleistungen sowie Forderung regionaler Identitat.




Inhalte des Projektes: Gute Schulverpflegung ist ein wichtiger Baustein einer gesunden Erndhrung
fir Kinder und Jugendliche und daher von besonderem 6ffentlichem Interesse. Einen strukturellen
Einfluss auf die Schulverpflegung liben die Schulverwaltungen der Landkreise aus (Vertragsgestal-
tung, Auftragsvergabe, Kontrolle, raumliche Bedingungen). An diesen Stellen gibt es jedoch oft-
mals fiir das Thema kein ausgewiesenes Personal bzw. keine gesonderte fachliche Expertise. Auch
die an den Schulen verantwortlichen Schulkonferenzen, in der sich Eltern und Schiler ehrenamt-
lich engagieren, sind mit der Komplexitdt von Ausschreibungen teilweise liberfordert. Es erscheint
aber wichtig, einheitliche und effiziente Bestell- und Abrechnungssysteme auf Ebene der Schul-
verwaltung einzufiihren und die Erstellung und Durchfiihrung von Ausschreibungen zur Schulver-
pflegung zu begleiten. Auch um die Einflihrung regionaler Qualitdtsprodukte in die Thiringer
Schulverpflegung zu unterstitzen und um Zertifizierungen zu stofflicher und Prozessqualitat einzu-
fordern, braucht es einen Kimmerer. Prozessbegleitend sind ein landesweiter Ausbau von hand-
lungsorientierter Umweltbildung in Bezug auf den ,Lernort Landwirtschaft” und die Schaffung
landesweiter Netzwerk- und Offentlichkeitsarbeit zum Thema Schulverpflegung weitere wichtige
Handlungsansatze in dem Thema. Daher wird die Schaffung von Koordinatoren-Stellen fiir Schul-
verpflegung bei den Thiringer Schulverwaltungsamtern (Landkreise) mit auskdémmlicher Stellen-
und Budgetfinanzierung vorgeschlagen. Dazu ware auch ein gemeinsames Bundesmodellprojekt
vorstellbar. Weitere Partner auBerhalb der RAGn sind die LEADER-Vernetzungsstelle, das Thiiringer
Netzwerk Schulverpflegung, das Thiringer Agrarmarketing, die landesweite Arbeitsgruppe Schul-
verpflegung sowie die FSU Jena mit dem Lehrstuhl fiir Erndhrungswissenschaften.

Ziele des Projektes Projekt-/ Arbeitsschritte

m  gesunde Schulspeisung an Thiringer Schulen unter | Schritt 1: Aufbau von Strukturen/ Instal-
Einsatz regionaler Produkte fordern lierung von Koordinatoren-Stellen

m  eine wohlfiihlende Umgebung (Esskultur) etablie- | Schritt 2: Netzwerkbildung (u.a. Schulen,
ren und Mitgestaltung in den Schulen dazu anregen | Verwaltungen, Essensanbieter, Erzeuger

m Image der Schulspeisung verbessern regionaler Produkte), Beratung und

m  Bildung zu gesunder Erndhrung und dem ,Lernort Prozess-Begleitung

Landwirtschaft” vermitteln Schritt 3: OA, BNE

Horizontale Ziele: Landliche Raume entwickeln. Nachhaltige Ansatze férdern.
Beitrag zu den Regionale Produkte und regionale Wertschépfungs-(kreislaufe) fordern. Strate-
Entwicklungs- gische Ziele: Regionale Wertschdpfung und nachhaltiges Wirtschaften starken.
zielen Den naturnahen Tourismus, die Naherholung und die regionalen Produkte wei-
ter entwickeln und vermarkten.

Beitrag zu den

HE-Zielen 3.2,2.1,33,43

Beitrag zu den »Genussoffensive — ErschlieBung des Wertschépfungspotenzials regionaler Pro-
Leitprojekten dukte”

Kooperations-

partner RAG Saale-Orla (Lead-Partner), RAG Saale-Holzland und perspektivisch weitere

Besonderer Nutzen/ Mehrwert fiir die Region:

Einflihrung regionaler Qualitatsprodukte in die Thiringer Schulverpflegung. Ausbau von hand-
lungsorientierter Umweltbildung in Bezug auf den ,Lernort Landwirtschaft” und Schaffung einer
iberregionalen Netzwerk- und Offentlichkeitsarbeit zum Thema Schulverpflegung (perspektivisch
landesweit). Schaffung verlasslicher Strukturen in den beteiligten Regionen mit der Einrichtung von
Koordinatoren-Stellen fiir Schulverpflegung.
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